
襄阳市市级财政项目支出绩效目标申报表（2020年度）

填报单位：襄阳日报社
	项目名称
	《襄阳日报》历史报纸数字化
	项目属性
	新增项目

	主管部门
	
	项目类型
	延续性项目

	项目实施单位
	襄阳日报社
	项目负责人
	何琍
	联系电话
	13797573890

	项目起止时间
	2020


                                  申请资金情况（资金来源万元）
	资金总额
	其中：当年预算内拨款
	其中：纳入预算管理的非税收入
	其中：上级转移支付收入
	其他

	100.00
	100.00
	0
	0
	0

	单位职能概述
	襄阳日报社属于公益二类事业单位。我单位的主要工作职责为：宣传党的方针、路线、政策，贯彻落实报道市委、市政府中心工作，坚持党管媒体的原则。做好宣传报道，坚持正确舆论导向，充分发挥凝聚思想共识，引领经济发展的作用。

	项目概况
	襄阳日报社拟对历史报纸资料进行全面数字化加工处理，建成完整、权威的见证襄阳市经济社会发展的新闻文献资源库，并建立进行一步对数据开发利用的数字资源管理应用系统。并在此基础上筹建襄阳日报社数字报史馆。报史馆和报纸数字化成果包括高精度的扫描版与重构的报纸PDF 版，以及文章库、图片库、广告库、作者库等，并配备方便快捷的检索手段，使之成为襄阳日报社大数据资源库的重要组成部分，将能服务于襄阳市的大数据产业。对襄阳日报历史报纸数字化并建立数据库，是最全面、权威地提供了见证襄阳社会经济发展文献资料库，是对报纸资源的有效保护和对信息资源的成功开发，无论从历史角度还是现实需求来看，对襄阳乃至全国的信息建设发展都具有不可替代的珍贵价值，从而为襄阳各级政府和各行业提供低成本高效率的历史研究、科研教学、决策参考。

	立项依据
	按照习近平总书记推动媒体融合发展，建设全媒体。通过流程优化、平台再造，实现各种媒介资源、生产要素有效整合，实现信息内容、技术应用、平台终端、管理手段共通共融，催化融合质变，放大一体效能，打造一批具有强大影响力、竞争力的新型主流媒体的要求，加快推进报业的数字化转型。根据襄阳市人民政府2019年6月24日（第45期）专题会议纪要进行立项。

	可行性
	咨询全国业内领先的数字化专业公司，参考湖北日报及地市同级兄弟单位数字化建设经验情况。我国数字加工技术是成熟先进的，数字化是对历史纸质新闻资源进行保存和利用的最佳手段。从而进行历史报纸数字化是可行和必要的。

	必要性
	21 世纪全球进入数字化时代，数字化、网络化技术成为推动传统报业发展的强大动力。中国“数字报刊”将改变传统报业，以互联网、手机为代表的新型传播技术将重塑报纸出版形态。传统报社必须树立“数字报业”战略，加快向“数字报业”转型。2006 年以来，国内报业明显加大对报刊历史资料数字化建设的投资力度，把历史报刊的数字化作为报社重要的基本建设和向“数字报业”转型的资源准备。历史报纸中容纳了巨大的历史、社会和文化信息，是研究所在地区发展历史、文化变迁等不可或缺的珍贵资源，也是报社的发展历程的构成，是报社乃至整个社会的宝贵资产。因此历史报纸的数字化工程既是报社基础建设，又是报社资源的保护和再利用开发工程，更是整个社会信息化的重要组成部分。对历史报刊实施数字化，集成国内外报刊数字技术的最新成果，制作高质量的历史报纸数据库，使报纸的数据资源适应新媒体传播的需求，成为广大读者和研究人员回溯历史，搜索信息的有效工具。对襄阳日报历史报纸数字化并建立数据库，是最全面、权威地提供了见证襄阳社会经济发展文献资料库，是对报纸资源的有效保护和对信息资源的成功开发，无论从历史角度还是现实需求来看，对襄阳乃至全国的信息建设发展都具有不可替代的珍贵价值，从而为襄阳各级政府和各行业提供低成本高效率的历史研究、科研教学、决策参考。


支出明细预算（纳入竞争性分配的专项资金，不填此项） 
	明细预算项目
	金额

	历史报纸数字化加工
	4000000.00

	配套硬件
	1000000.00

	数据资源库管理软件
	1200000.00

	测算依据及说明

	经专业公司测算，和湖北日报已经开展的报纸数字化工程。《襄阳日报》、《襄阳晚报》1949年-2019年共计25万版报纸,加工费用分不同版面版式繁简体及排版方式进行分别报价测算汇总。硬件设备经过询价和网络查询价格对比进行估算。软件是按开发难度用工量，并经过不同公司报价而平均估算而来。测算历史报纸数字化加工400万，配套硬软件采购安装调试100万，数据资源库软件120万。共计620万，分三年实施完成。


项目实施进度计划 

	项目实施内容
	开始时间
	完成时间

	历史报纸数字化加工
	2020-01-01
	2021-06-30

	配套硬软件采购安装调试
	2021-06-30
	2021-09-30

	襄阳日报数字资源库平台开发
	2021-01-01
	2022-12-31

	保障绩效目标实现的措施（含组织机构、管理制度和工作措施等)

	依托襄阳日报社现有的融媒体采编、发行和印刷体系，成立项目专班，由一名社领导主抓，新闻资料室全面实施。严格按照《襄阳日报传媒集团财务管理办法》、《中华人民共和国招投标法》等对资金进行严格把关，使项目保质保量完成。1、分阶段完成25万版历史报纸数字化录入工程；2、完成报纸数字化软件安装、调制；3、在襄阳日报APP上公布数字资源库的信息查阅；4、充分利用襄阳日报、襄阳晚报新闻资源，为全市政治、经济、文化建设做好服务。宣传党的方针、路线、政策，贯彻落实报道市委、市政府中心工作，坚持党管媒体的原则。做好宣传报道，坚持正确舆论导向，增强新闻资源利用率，为襄阳市政治、经济发展提供有效服务，打造襄阳日报的公信力。


项目绩效目标

	长期目标
	年度目标

	充分发挥党报的喉舌作用，传递市委市政府的主流声音，讲好襄阳故事，发挥积极作用。更好的保存历史报纸新闻资源，建成新闻数据资源库，襄阳各级政府和各行业提供低成本高效率的历史研究、科研教学、决策参考。立足襄阳，提升知名度，面向全球，打造汉江流域第一主流媒体品牌，并努力跻身全国地市党报集团第一方阵，建成完整、权威的新闻文献资源库。
	确保历史报纸数字化加工质量，建设高效先进的襄阳新闻资源数据平台。方便查询利用，发挥新闻资源优势，搞好服务。立足襄阳，提升知名度，面向全球，打造汉江流域第一主流媒体品牌，并努力跻身全国地市党报集团第一方阵，完成《襄阳日报》1949-1993年历史报纸数字化加工。


长期绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	成本指标
	控制在年度预算范围内
	≤620万

	产出指标
	数量指标
	建设新闻资源库，提高新闻资源利用率，方便查询利用为襄阳市政治经济服务
	1个

	产出指标
	质量指标
	完成历史报纸数字化，便于保存支持大数据
	覆盖25万版

	产出指标
	时效指标
	完成数据资源库建设
	3年

	效益指标
	服务对象满意度
	全面服务市委市政府中心大局，讲好襄阳故事，唱响襄阳主流声音。
	95%以上

	效益指标
	社会效益
	立足襄阳，提升知名度，面向全球，打造汉江流域第一主流媒体品牌，并努力跻身全国地市党报集团第一方阵
	建成完整、权威的新闻文献资源库


年度绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	成本控制
	控制在年度预算范围内
	≤100万

	产出指标
	数量指标
	历史报纸数字化，便于保存支持大数据。
	《襄阳日报》1949-1993年历史报纸数字化

	产出指标
	质量指标
	全面完成《襄阳日报》1949-1993年历史报纸数字化工程
	全覆盖

	产出指标
	时效指标
	分年度完成历史报纸数字化加工
	1年

	效益指标
	服务对象满意度
	全面服务市委市政府中心大局，讲好襄阳故事，唱响襄阳主流声音。
	95%以上

	效益指标
	社会效益
	立足襄阳，提升知名度，面向全球，打造汉江流域第一主流媒体品牌，并努力跻身全国地市党报集团第一方阵
	完成《襄阳日报》1949-1993年历史报纸数字化加工。


绩效评价情况 

	前三年度评价情况
	绩效评价建议

	 
	 

	主管部门评审意见
	评审人
	评审日期

	 
	 
	 

	其他需要说明的问题

	 


                             项目明细表
	功能科目
	功能科目名称
	项目名称
	金额

	2070605
	出版发行
	《襄阳日报》历史报纸数字化
	1000000


填报人：                             单位负责人：                                       填报日期：     

襄阳市市级财政项目支出绩效目标申报表（2020年度）

填报单位：襄阳日报社
	项目名称
	全国党媒公共服务平台
	项目属性
	持续性项目

	主管部门
	
	项目类型
	常年性项目

	项目实施单位
	襄阳日报社
	项目负责人
	魏遵明
	联系电话
	0710-3525694

	项目起止时间
	2020


                                  申请资金情况（资金来源万元）
	资金总额
	其中：当年预算内拨款
	其中：纳入预算管理的非税收入
	其中：上级转移支付收入
	其他

	257.76
	257.76
	0
	0
	0

	单位职能概述
	襄阳日报社属于公益二类事业单位。我单位的主要工作职责为：宣传党的方针、路线、政策，贯彻落实报道市委、市政府中心工作，坚持党管媒体的原则。做好宣传报道，坚持正确舆论导向，充分发挥凝聚思想共识，引领经济发展的作用。

	项目概况
	通过与人民日报合作，共建“汉江融媒体工作室”，全面讲好襄阳故事，唱响襄阳主流声音。打造汉江流域第一主流媒体品牌，培育新媒体主流平台，培育出地方新媒体人才队伍。

	立项依据
	根据市委、市政府本年度宣传工作计划及安排，中共襄阳市委宣传部请示市委书记李乐成、市长秦军在2017年9月29日第1778号文件批示，借助人民日报的宣传平台，加大外宣工作力度，提升襄阳的城市品牌和知名度。

	可行性
	目前已经与人民日报签订合作合同，达成了合作意向，襄阳日报已经接入人民日报“中央厨房”终端，其原创内容，已授权给襄阳日报旗下媒体使用，同时，襄阳日报的原创内容也通过人民日报“中央厨房”终端对外推送。能够保质保量的完成市委、市政府本年度对外宣传工作计划。

	必要性
	通过与人民日报合作，共建“汉江融媒体工作室”，全面讲好襄阳故事，唱响襄阳主流声音。打造汉江流域第一主流媒体品牌，培育新媒体主流平台，培育出地方新媒体人才队伍。


支出明细预算（纳入竞争性分配的专项资金，不填此项） 
	明细预算项目
	金额

	人民日报推送专版费
	400000.00

	湖北日报专版费 
	120000.00

	“人民网公共服务平台、“智慧党建”年服务费
	1500000.00

	“汉江融媒体工作室”宣传片制作、采访及新华网等新媒体新闻推送
	557550.00

	测算依据及说明

	加强与人民日报的紧密合作，宣传我市在政治、经济、文化等各项建设中的成果，向人民日报推送专版费40万，湖北日报专版费12万，人民网公共服务平台、“智慧党建”年服务费150万，“汉江融媒体工作室”宣传片制作、采访及新华网等新媒体新闻推送55.755万，组建自媒体联盟，推动媒体融合向纵深发展。


项目实施进度计划 

	项目实施内容
	开始时间
	完成时间

	共建国家级融合传播平台，打造汉江流域新媒体（“中央厨房”建设），助力襄阳建设“两个中心，一个增长极”。
	2020-01-01
	2020-12-31

	借助人民日报“中央厨房”实施媒体融合
	2020-01-01
	2020-12-31

	通过中央级媒体的新闻发布平台，对外连通国际平台，助力襄阳，建设国际化都市
	2020-01-01
	2020-12-31

	依托传媒集团采编力量和人民日报“全国党建信息一网管理”技术平台，打造同频共振、覆盖全市的新媒体矩阵群。通过内容提供、广告分发合作模式，以及主流媒体公信力、影响力与自媒体朋友圈共同营造清朗网络空间，积极传递正能量，打造可管、可控的“网络襄军”队伍.为市委市政府、各职能部门和企事业单位提供媒体大数据分析，舆情监测、研判及公关服务。
	2020-01-01
	2020-12-31

	保障绩效目标实现的措施（含组织机构、管理制度和工作措施等)

	依托人民日报“中央厨房”和襄阳日报“中央厨房”及襄阳日报网（原汉江传媒网）为平台，1、通过本单位日报、晚报、微信公众号资源优势，向人民日报、湖北日报推送进行宣传。2、严格按照与人民日报签订的合作协议履行新闻宣传规律。3、由襄阳日报新媒体集团加强与中央、省级媒体的密切合作，保障各项宣传得到落实。严格按照《襄阳日报传媒集团财务管理办法》等对资金进行严格把关，使项目保质保量完成，增强襄阳在汉江流域的辐射力和话语权，提升襄阳城市品牌知名度。


项目绩效目标

	长期目标
	年度目标

	打造汉江流域第一主流新型媒体品牌，建设区域性媒体融合最具标本、引领意义的试验田、先行区。
	逐年推进宣传工作，通过日、晚、官方微博、微信进行推广宣传，使用人民日报原创内容，与中央媒体接轨，将襄阳故事等原创内容通过人民日报的终端进行发送，逐步提升襄阳的品牌效应，打造汉江流域第一主流新型媒体品牌，获得国家级或省级荣誉大于3个。


长期绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	数量指标
	宣传推送数量
	专版2个，新闻推送≥50 条

	产出指标
	成本指标
	控制在年度预算范围内
	≤257.755万

	产出指标
	时效指标
	及时做好新闻宣传报道推送
	100%

	产出指标
	质量指标
	党媒平台宣传覆盖区域为全国及汉江流域
	≥95%

	效益指标
	服务对象满意度
	服务对象满意度
	≥95%

	效益指标
	社会效益
	获得国家级或省级荣誉
	≥3


年度绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	数量指标
	宣传推送数量
	专版2个，新闻推送≥50条

	产出指标
	成本指标
	控制在年度预算范围内
	≤257.755万

	产出指标
	时效指标
	及时做好新闻宣传报道推送
	100%

	产出指标
	质量指标
	党媒平台宣传覆盖区域为全国及汉江流域
	≥95%

	效益指标
	服务对象满意度
	服务对象满意度
	≥95%

	效益指标
	社会效益
	获得国家级或省级荣誉
	≥3


绩效评价情况 

	前三年度评价情况
	绩效评价建议

	 
	 

	主管部门评审意见
	评审人
	评审日期

	 
	 
	 

	其他需要说明的问题

	 


                             项目明细表
	功能科目
	功能科目名称
	项目名称
	金额

	2070605
	出版发行
	全国党媒公共服务平台
	2577550


填报人：                               单位负责人：                                        填报日期：     

襄阳市市级财政项目支出绩效目标申报表（2020年度）

填报单位：襄阳日报社
	项目名称
	日报发行经费及补助、空编人员经费和“记者之家”业务经费
	项目属性
	持续性项目

	主管部门
	
	项目类型
	常年性项目

	项目实施单位
	襄阳日报社、襄阳日报社、襄阳市新闻工作者协会
	项目负责人
	姜道明等
	联系电话
	13972058901

	项目起止时间
	2020


                                  申请资金情况（资金来源万元）
	资金总额
	其中：当年预算内拨款
	其中：纳入预算管理的非税收入
	其中：上级转移支付收入
	其他

	808.80
	808.80
	0
	0
	0

	单位职能概述
	襄阳日报社属于公益二类事业单位。我单位的主要工作职责为：宣传党的方针、路线、政策，贯彻落实报道市委、市政府中心工作，坚持党管媒体的原则。做好宣传报道，坚持正确舆论导向，充分发挥凝聚思想共识，引领经济发展的作用。襄阳市新闻工作者协会：团结引领全市新闻工作者，贯彻执行党的基本路线、基本纲领和基本经验，坚持新闻为人民服务、为社会主义服务的方向，充分发挥用正确舆论引导人的作用，加强新闻队伍建设，维护新闻工作者的合法权益，推进新闻改进创新，推动新闻舆论战线践行“48字”职责使命和“四向四做”的要求，繁荣和发展中国特色社会主义新闻事业，为襄阳市改革开放、全力提升襄阳市“一极两中心”建设水平提供舆论支持、营造舆论氛围。

	项目概况
	日报发行经费：增发3500份日报，配送到航班、动车和户外阅报栏等窗口地方，扩大襄阳影响力。补助：新闻纸、印辅成本上涨，调整报纸定价为398元/份，财政予以亏损补助；空编人员经费补助：顺应媒体融合发展趋势，继续在深化改革上下功夫，对报社空编人员进行财政补助；“记者之家”业务经费：全市新闻工作者的业务培训、经验交流、刊物出版。

	立项依据
	日报发行经费及补助:新闻纸成本大幅上涨、报业人力成本增加及互联网新媒体冲击，为更好的服务中心、守住阵地，进行报纸定价上调60元/份，缓解报社压力。根据市委宣传部专题请示市长郄英才在2018年9月3日第2136号文件批示及市财政资金拟办意见签批单2017年12月6日签批意见申请立项。空编人员经费补助：襄阳日报社顺应媒体融合发展趋势，继续在深化改革上下功夫，按编办核定的空编56个编制人数，参照社区工作者3750元/月标准，全年共计252万元，根据襄阳市人民政府2019年6月24日（第45期）专题会议纪要，以政府购买服务方式进行补助。“记者之家”业务经费:记协负责全市各新闻媒体新闻从业人员的教育、业务交流、文体等活动；组织策划全市及跨省采访活动，开展全市新闻工作者“大练兵”，以提升队伍业务素质，创造出更多的精品、培养更多的人才。

	可行性
	日报发行经费及补助:咨询市物价部门，参考湖北日报及地市同级兄弟单位，报纸定价进行60元/份上涨，即338元/份，调整为398元/份。空编人员经费补助：根据襄阳市人民政府2019年6月24日（第45期）专题会议纪要，以政府购买服务方式进行补助。“记者之家”业务经费:在市委宣传部领导下，积极开展新闻作品评奖活动，评选、表彰优秀新闻工作者和先进集体;维护新闻工作者的合法权益，反映新闻工作者的意见和要求，关心新闻工作者的身心健康；推进新闻行业自律，规范新闻工作者从业行为。

	必要性
	日报发行经费及补助:新闻纸张成本不断上涨，由4040元/吨，涨至6500元/吨，上涨61%。新媒体日益冲击，传统媒体遭遇更大的挑战，报纸定价实行市场调节价。空编人员经费补助：顺应媒体融合发展趋势，继续在深化改革上下功夫，对聘用人员采取按照编办核定空编人数进行适当补助。“记者之家”业务经费:记协是中共襄阳市委领导下的襄阳市新闻界的全市性人民团体，是党和政府同新闻界密切联系的桥梁和纽带。维护记者权益，唱响主旋律，做党和人民信赖的新闻工作者，为提动襄阳市“一极两中心”建设奏响强音。


支出明细预算（纳入竞争性分配的专项资金，不填此项） 
	明细预算项目
	金额

	出版新闻刊物
	40000.00

	调价补贴
	4300000.00

	空编人员经费
	2520000.00

	增印报纸
	1183000.00

	组织培训
	15000.00

	组织学习及记者节活动
	30000.00

	测算依据及说明

	日报发行经费及补助：日报发行经费：增发3500份日报，按每份338定价进行核算，每年发行经费为118.3万元。补助：新闻纸、印辅成本上涨，目前报纸定价338元/份，调整报纸定价为398元/份，按每年7.3万份，每份差额为60元，总差额438万元，财政补助430万。空编人员经费补助：按编办核定的空编56个编制人数，参照社区工作者3750元/月标准，全年共计252万元，以政府购买服务方式进行补助。“记者之家”业务经费：每季度出版1期新闻刊物（《新闻大地》），每期1000本，每本4元。全年组织1-2次培训，150元/人，100人。每年记者节组织记者活动等。


项目实施进度计划 

	项目实施内容
	开始时间
	完成时间

	每季度出版新闻刊物一期，一期1000本，免费发放
	2020-01-01
	2020-12-31

	每月增印3500份日报，进行窗口单位赠阅
	2020-01-01
	2020-12-31

	目前报纸定价338元/份，调整报纸定价为398元/份，按每年7.3万份，每份差额为60元，总差额438万元，财政补助430万。
	2020-01-01
	2020-12-31

	全年组织1-2次培训，150元/人，共100人次。
	2020-01-01
	2020-12-31

	围绕市委市政府中心宣传工作服务，深入推进媒体融合，筑牢新闻舆论主阵地。按编办核定的空编56个编制人数，参照社区工作者3750元/月标准，全年共计252万元，以政府购买服务方式进行补助。
	2020-01-01
	2020-12-31

	组织外出交流学习及记者节活动
	2020-01-01
	2020-12-31

	保障绩效目标实现的措施（含组织机构、管理制度和工作措施等)

	1、日报发行经费及补助:由报社发行部具体落实襄阳日报的发行、投递工作，财务部门加强资金管理，严格按照《襄阳日报传媒集团财务管理办法》、《发行管理制度》等进行管理，依托襄阳日报社现有的采编、发行和印刷体系，宣传党的方针、路线、政策，贯彻落实报道市委、市政府中心工作，坚持党管媒体的原则。做好宣传报道，坚持正确舆论导向，打造襄阳日报的公信力。让党的声音传达到每个基层单位和群众中去。增强报纸发行覆盖率，降低空白单位和盲点，打造襄阳日报的公信力。2、空编人员经费补助：依托襄阳日报社现有的采编和管理体系，严格按照《襄阳日报采编人员绩效考核办法》等进行考核，宣传党的方针、路线、政策，围绕市委市政府中心宣传工作服务，在做好新闻宣传报道工作的同时，大力发展新媒体，搭建新媒体传播矩阵，深入推进媒体融合，筑牢新闻舆论主阵地，多出精品力作。3、“记者之家”业务经费:由市新闻工作者协会，按照记协行业管理规定，全面开展记者业务培训、横向交流，刊物出版等相关活动。1、做好全市新闻宣传报道策划工作。2、开设“记者大讲堂”，为广大新闻工作者建造汇聚强大动力的驿站，帮助媒体记者理解方针政策、拓宽报道视野、丰富专业知识、提高报道水平。3、开展一年一度的襄阳新闻奖评选，对基层新闻工作者勤奋工作的回报与关切。4、出版发行新闻刊物。


项目绩效目标

	长期目标
	年度目标

	日报发行经费及补助:充分发挥党报的喉舌作用，传递市委市政府的主流声音，讲好襄阳故事，发挥积极作用。空编人员经费补助：围绕市委市政府中心宣传工作服务，在做好新闻宣传报道工作的同时，大力发展新媒体，搭建新媒体传播矩阵，深入推进媒体融合，筑牢新闻舆论主阵地。“记者之家”业务经费:积极建好“记者之家”，做党和人民信赖的新闻工作者。
	1、日报发行经费及补助:确保报纸质量，充分发挥党报的喉舌作用，传递市委市政府的主流声音，讲好襄阳故事，发挥积极作用。增加发行量，消灭空白点，搞好窗口服务。增发报纸3500份，消灭空白点，群众满意度95%以上。2、空编人员经费补助：围绕市委市政府中心宣传工作服务，在做好新闻宣传报道工作的同时，大力发展新媒体，搭建新媒体传播矩阵，深入推进媒体融合，筑牢新闻舆论主阵地。获得省以上好新闻奖5篇以上。3、“记者之家”业务经费:提高新闻工作者政治思想认识，坚定政治立场，始终保持新闻工作者政治本色。全年培训记者通讯员2次以上。


长期绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	成本控制
	控制在年度预算范围内
	≤252万

	产出指标
	成本控制
	控制在年度预算范围内
	≤548.3万

	产出指标
	成本控制
	控制在年度预算范围内
	≤8.5万

	产出指标
	数量指标
	新闻工作者培训次数
	≥2

	产出指标
	数量指标
	新闻刊物出版
	≥4

	产出指标
	数量指标
	根据市委市政府宣传工作安排，以公共文化产品形式配送机场、动车等窗口单位3500份日报。
	3500份

	产出指标
	质量指标
	报纸日出版率
	100%

	产出指标
	质量指标
	新闻作品获省级以上奖励
	≥5

	产出指标
	质量指标
	提升记者和通讯员业务能力
	95%

	产出指标
	时效指标
	每天及时出版日报
	100%

	产出指标
	时效指标
	每月按时进行考核发放
	100%

	产出指标
	时效指标
	每季度按时出版新闻刊物
	100%

	效益指标
	服务对象满意度
	大力发展新媒体，搭建新媒体传播矩阵，深入推进媒体融合，筑牢新闻舆论主阵地。
	95%

	效益指标
	服务对象满意度
	全面服务市委市政府中心大局，讲好襄阳故事，唱响襄阳主流声音。
	95%

	效益指标
	社会效益
	立足襄阳，提升知名度，面向全球，打造汉江流域第一主流媒体品牌，并努力跻身全国地市党报集团第一方阵。获得省级以上好新闻奖。
	≥5

	效益指标
	社会效益
	群众满意度
	95%


年度绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	成本控制
	控制在年度预算范围内
	≤252万

	产出指标
	成本控制
	控制在年度预算范围内
	≤548.3万

	产出指标
	成本控制
	控制在年度预算范围内
	≤8.5万

	产出指标
	数量指标
	新闻工作者培训次数
	≥2

	产出指标
	数量指标
	新闻刊物出版
	≥4

	产出指标
	数量指标
	根据市委市政府宣传工作安排，以公共文化产品形式配送机场、动车等窗口单位3500份日报。
	3500份

	产出指标
	质量指标
	报纸日出版率
	100%

	产出指标
	质量指标
	新闻作品获省级以上奖励
	≥5

	产出指标
	质量指标
	提升记者和通讯员业务能力
	95%

	产出指标
	时效指标
	每天及时出版日报
	100%

	产出指标
	时效指标
	每月按时进行考核发放
	100%

	产出指标
	时效指标
	每季度按时出版新闻刊物
	100%

	效益指标
	服务对象满意度
	大力发展新媒体，搭建新媒体传播矩阵，深入推进媒体融合，筑牢新闻舆论主阵地。
	95%

	效益指标
	服务对象满意度
	全面服务市委市政府中心大局，讲好襄阳故事，唱响襄阳主流声音。
	95%

	效益指标
	社会效益
	立足襄阳，提升知名度，面向全球，打造汉江流域第一主流媒体品牌，并努力跻身全国地市党报集团第一方阵。获得省级以上好新闻奖。
	≥5

	效益指标
	社会效益
	群众满意度
	95%


绩效评价情况 

	前三年度评价情况
	绩效评价建议

	 
	 

	主管部门评审意见
	评审人
	评审日期

	 
	 
	 

	其他需要说明的问题

	 


                             项目明细表
	功能科目
	功能科目名称
	项目名称
	金额

	2070605
	出版发行
	日报发行经费及补助、空编人员经费和“记者之家”业务经费
	8088000


填报人：                                     单位负责人：                                         填报日期：     























