
襄阳市市级财政项目支出绩效目标申报表（2021年度）

填报单位：中共襄阳市委宣传部
	项目名称
	对外开放专项-媒地战略合作专项
	项目属性
	持续性项目

	主管部门
	中共襄阳市委宣传部
	项目类型
	常年性项目

	项目实施单位
	襄阳市委宣传部
	项目负责人
	王正强
	联系电话
	

	项目起止时间
	2021


                                  申请资金情况（资金来源万元）
	资金总额
	其中：当年预算内拨款
	其中：纳入预算管理的非税收入
	其中：上级转移支付收入
	其他

	424.00
	424.00
	0
	0
	0

	单位职能概述
	（一）贯彻落实党中央关于宣传思想文化工作方针政策，贯彻落实省委、市委关于宣传思想文化工作决策部署和事业发展总体规划，拟订全市宣传思想文化工作重大决策、措施、规划、统筹协调推进全市宣传思想文化领域法治建设。按照市委统一部署，协调宣传思想文化系统各部门之间的工作。

（二）贯彻落实党中央关于意识形态工作决策部署，统筹协调全市党的意识形态工作，组织协调全市意识形态工作责任制落实和日常监督检查，结合巡察工作开展专项检查。

（三）统筹指导协调全市理论研究、理论学习理论宣传工作，组织推动理论武装工作，组织实施马克思主义理论研究和建设工程。

（四）负责规划组织全市思想政治工作，配合市委组织部做好党员教育工作，指导协调编写党员教育教材，会同有关部门研究和改进群众思想教育工作。组织协调全市国防教育工作。

（五）统筹分析研判和引导全市社会舆论，指导协调全市各新闻工作，组织全市突发公共事件应急新闻工作。承担市突发公共事件应急新闻中心日常工作。

（六）拟订全市新闻出版业的管理政策措施并督促实施，管理新闻出版相关行政事务，统筹规划和指导协调新闻出版业发展，管理出版物内容和质量。负责全市新闻记者证的管理。按照有关规定，负责中央、省级媒体驻襄机构的协调服务工作。

（七）监督管理全市印刷业，协调管理著作权和出版物进出品等。组织指导协调全市“扫黄打非”工作。负责全市全民阅读活动的组织、指导协调工作，承担市全民阅读活动领导小组的日常工作。

（八）统筹指导协调全市互联网宣传和信息内容管理工作。统筹协调全市数字新媒体的建设和管理。

（九）统筹指导协调推动全市精神文化产品的创作和生产，协调组织中华优秀传统文化传承发展有关工作，指导协调推动群众文化建设。

（十）负责管理全市电影行政事务，指导监管电影制片、发行、放映工作，组织对电影内容进行审查，指导协调全市重大电影活动。

（十一）对新闻出版、广播影视、文化艺术业改革发展研究提出政策性建议。统筹指导协调全市文化体制和文化事业、文化产业及旅游业发展。承担市文化体制改革与文化产业发展领导小组办公室日常工作。

（十二）根据市政府授权，履行市属国有文化资产出资人职责，承担市属国有文化资产监管职责。统筹协调全市宣传文化专项资金。承担市国有文化资产监督管理与产业发展领导小组办公室日常工作。

（十三）统筹指导全市舆情信息工作，组织协调开展全市舆情信息收集分析研判工作，跟踪了解研究掌握宣传舆动态。

（十四）贯彻落实党中央对外宣传工作战略、方针政策和对外宣传事业发展总体规划，统筹协调全市对外宣传工作，拟订全市重大问题对外宣传口径。指导全市对外文化交流工作，协调推动落实中华文化走出去工作。

（十五）统筹协调全市新闻了布工作，承担市委新闻发布有关组织协调工作，负责市政府新闻发布的组织实施工作，指导调协市政府各部门和各县市区开发区新闻发布工作，推动新闻发言人制度建设。

（十六）组织协调全市精神文明建设工作，承担市委精神文明建设指导委员会日常工作。

（十七）受市委委托，会同市委组织部管理新闻、文化、出版、社会科学研究和互联网信息等方面市直宣传文化单位的领导干部，对县市区党员宣传部部长的任免提出意见。负责有关重要宣传舆论阵地和重要岗位领导干部管理。组织开展宣传思想文化系统干部教育培训和人才工作。

（十八）对市互联网信息办公室互联网宣传和信息内容方面的工作实施政策指导。归口领导市文化和旅游局、襄阳日报社（襄阳日报传媒集团）、襄阳广播电视台（襄阳广播电视传媒集团）。受市委委托，代管市文联、市社科联。

（十九）完成上级交办的其他任务。

	项目概况
	与中、省主流媒体开展宣传战略合作，宣传展示襄阳经济社会发展新业绩、新成就、新经验，讲好襄阳故事，传播襄阳好声音，提升襄阳城市知名度、美誉度和影响力，为“一极两中心”建设凝心聚力。

	立项依据
	1.宣传展示襄阳经济社会发展新业绩、新成就、新经验，讲好襄阳故事，传播襄阳好声音，提升襄阳城市知名度、美誉度和影响力，为“一极两中心”建设营造良好舆论环境，是宣传工作的重要职责；2、与中、省媒体建立良好的合作关系；3、通过战略合作，使中、省主流媒体加大襄阳的报道力度；4、重要时间节点专题专版宣传。

	可行性
	与中、省媒体建立了良好的合作关系，过去为宣传襄阳做了大量卓有成效的工作。当年申请预算资金的主要投向及工作任务主要是：

1.和湖北日报建立合作关系，刊发“襄阳观察”专版，在重要时段推出襄阳形象宣传。

2.和新华社湖北分社建立合作关系，建立良好的供稿沟通机制和网络舆情服务。

3.和中新社、中国经济时报建立合作关系，在重要时间节点刊发襄阳形象专版。

4.由襄阳日报社负责对接人民日报、人民网等并策划外宣项目，宣传襄阳城市品牌、城市形象； 

5.由市广电台负责对接中央电视总台等并策划外宣项目，宣传襄阳城市品牌、城市形象。

	必要性
	1. 习近平总书记在全国宣传思想工作会议上强调，要精心做好对外宣传工作，创新对外宣传方式，着力打造融通中外的新概念新范畴新表述，讲好中国故事，传播好中国声音。

2.与中央、省级主流媒体合作，充分发挥主流媒体对外对上宣传襄阳的优势，宣传展示襄阳经济社会发展新业绩、新成就、新经验，为襄阳改革发展鼓劲加油，为“一极两中心”建设营造良好舆论环境。

3.讲好襄阳故事，传播襄阳好声音，提升襄阳城市知名度、美誉度和影响力。


支出明细预算（纳入竞争性分配的专项资金，不填此项） 
	明细预算项目
	金额

	媒地战合作专项
	4240000.00

	测算依据及说明

	1.湖北日报战略合作项目，预算金额240万元。主要合作内容：在《湖北日报》开设《襄阳观察》专版24期，每个月刊发2期。

2.新华社湖北分社（含新华网）战略合作项目，预算金额100万元。主要合作内容：为襄阳媒体提供供稿服务；在新华网、新华社客户端、《新华每日电讯》、《半月谈》等媒体平台加大襄阳稿件刊发力度；提供有关襄阳的重点稿件在海外媒体落地服务；提供襄阳舆情分析报告。

3.中新社专题专版宣传合作项目，预算金额20万元。主要合作内容：全国两会期间在《中国新闻报》刊发襄阳形象专版，中新网加大对襄阳的宣传报道力度。

4.中国经济时报战略合作项目，预算金额20万元。主要合作内容：在《中国经济时报》加大对襄阳的宣传报道力度，重要时间节点刊发襄阳形象专版。

5.襄阳日报社对接人民日报社等合作项目，预算金额22万元。主要服务内容：由襄阳日报社负责对接人民日报、人民网等中央主流媒体，融入人民日报党媒“中央厨房”等新媒体平台，策划并推出一批优秀作品宣传襄阳城市品牌、城市形象。

6.襄阳广播电视台对接中央电视台等合作项目，预算金额22万元。主要服务内容：由襄阳广播电视台负责对接中央电视台等中央主流媒体，通过央视CCTV-1、CCTV-13、央视新闻客户端、央视新闻移动网等策划并推出一批优秀作品宣传推介襄阳。


项目实施进度计划 

	项目实施内容
	开始时间
	完成时间

	1.和湖北日报建立合作关系，刊发“襄阳观察”专版，在重要时段推出襄阳形象宣传。

2.和新华社湖北分社建立合作关系，建立良好的供稿沟通机制和网络舆情服务。

3.和中新社、中国经济时报建立合作关系，在重要时间节点刊发襄阳形象专版。

4.由襄阳日报社负责对接人民日报、人民网等并策划外宣项目，宣传襄阳城市品牌、城市形象； 

5.由市广电台负责对接中央电视总台等并策划外宣项目，宣传襄阳城市品牌、城市形象。
	2020-01-01
	2020-12-31

	保障绩效目标实现的措施（含组织机构、管理制度和工作措施等)

	1.新闻科牵头，成立对外对上宣传报道工作专班，与中省媒体建立联系沟通机制，达成合作协议，达到预期目的。2.按照《市委宣传部新闻宣传和外宣专项经费使用管理暂行办法》（2018年印发），严格落实相关程序要求，做好预算编制、立项报批、绩效评估和监督管理等各项工作


项目绩效目标

	长期目标
	年度目标

	1.宣传展示襄阳经济社会发展新业绩、新成就、新经验，为襄阳改革发展鼓劲加油，为“一极两中心”建设营造良好舆论环境。

2.讲好襄阳故事，传播襄阳好声音，提升襄阳城市知名度、美誉度和影响力。
	1.面向全国、全省范围宣传展示新时代襄阳经济社会发展新业绩、新成就、新经验，推出有分量的重大主题宣传报道。提升襄阳城市知名度、美誉度和影响力。  

2.利用新华社、中新社、中国经济时报在全国范围宣传推介襄阳。

3.利用湖北日报在全省范围宣传推介襄阳。

4.运用两家市直媒体与中省主流媒体建立的沟通渠道和平台，通过人民网、央视新闻+、长江云等强大的新媒体影响力宣传推介襄阳。


长期绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	数量指标
	与中央、省直媒体签订合作协议个数
	5

	产出指标
	数量指标
	刊发的襄阳相关报道的稿件数量
	2000

	产出指标
	数量指标
	刊发的襄阳相关报道的专版数量
	30上

	产出指标
	成本指标
	成本控制
	424

	产出指标
	时效指标
	时间控制
	2021年至2023

	产出指标
	质量指标
	资金使用合规率
	100%

	效益指标
	社会效益
	展示襄阳良好的城市形象，提升襄阳的城市吸引力，为襄阳经济发展、招商引资等树立良好口碑。
	较显著

	效益指标
	社会效益
	展示襄阳发展的经验成就，提升襄阳的知名度、美誉度和影响力，为“一极两中心”建设营造良好舆论氛围。
	显著提升


年度绩效指标 

	年度一级指标
	年度二级指标(名称)
	年度指标内容(或指标解释)
	年度指标值

	产出指标
	数量指标
	与中央、省直媒体签订合作协议个数
	5

	产出指标
	数量指标
	刊发的襄阳相关报道的稿件数量
	2000

	产出指标
	数量指标
	刊发的襄阳相关报道的专版数量
	30

	产出指标
	成本指标
	成本控制
	424万年

	产出指标
	时效指标
	时间控制
	2021年

	产出指标
	质量指标
	资金使用合规率
	100%

	效益指标
	社会效益
	展示襄阳良好的城市形象，提升襄阳的城市吸引力，为襄阳经济发展、招商引资等树立良好口碑。
	较显著

	效益指标
	社会效益
	展示襄阳发展的经验成就，提升襄阳的知名度、美誉度和影响力，为“一极两中心”建设营造良好舆论氛围。
	显著提升


绩效评价情况 

	前三年度评价情况
	绩效评价建议

	良
	继续纳入年度预算

	主管部门评审意见
	评审人
	评审日期

	 
	 
	 

	其他需要说明的问题

	 


填报人：江伟兵  单位负责人：王正强      填报日期：     











