
襄阳市市级财政项目支出绩效目标申报表（2020年度）

填报单位：襄阳广播电视台
	项目名称
	聘用人员工资
	项目属性
	持续性项目

	主管部门
	中共襄阳市委宣传部
	项目类型
	常年性项目

	项目实施单位
	
	项目负责人
	
	联系电话
	

	项目起止时间
	2020


                                  申请资金情况（资金来源万元）
	资金总额
	其中：当年预算内拨款
	其中：纳入预算管理的非税收入
	其中：上级转移支付收入
	其他

	373.50
	373.50
	0
	0
	0

	单位职能概述
	贯彻掌握宣传方针政策，为全市政治经济文化建设服务，推进广电技术创新和技术进步，筹划全台基本建设项目、事业产业发展及媒体开发，确保国有资产保值增值。

	项目概况
	为了保证运营正常进行，保障聘用人员工资及时到位。

	立项依据
	为进一步深入贯彻落实中央关于创新驱动、媒体融合发展、文化与科技融合等一系列战略部署，加快推动媒体融合发展，构建全媒体传播格局，不断提升襄阳广电的传播力、影响力、公信力和舆论引导力，达到技术引领、促进融媒体发展功效，为建设汉江流域具有影响力主流媒体提供强力支撑。

	可行性
	我台通过多年发展，已经积累大量技术系统建设以及设备运行经验，拥有有能力、有担当、有作为的技术队伍。我台已经完成节目生产采、编、播、传、存的全流程、全环节的高清化建设，为了更好的培养和吸引骨干型人才，使之无后后顾之忧。

	必要性
	加快推动媒体融合向纵深发展，构建融为一体、合而为一的全媒体传播格局，提升主流媒体传播力、公信力、影响力和舆论引导能力，做大做强主流舆论；更好地传播党和政府声音，更好地满足人民群众的信息需求的重大举措。


支出明细预算（纳入竞争性分配的专项资金，不填此项） 
	明细预算项目
	金额

	聘用人员二季度工资
	937500.00

	聘用人员三季度工资
	937500.00

	聘用人员四季度工资
	937500.00

	聘用人员一季度工资
	937500.00

	测算依据及说明

	聘用人员83人，每月3750元标准，全年12个月。


项目实施进度计划 

	项目实施内容
	开始时间
	完成时间

	二季度工资
	2020-04-01
	2020-06-30

	三季度工资
	2020-07-01
	2020-09-30

	四季度工资
	2020-10-01
	2020-12-30

	一季度工资
	2020-01-01
	2020-03-30

	保障绩效目标实现的措施（含组织机构、管理制度和工作措施等)

	由台人力资源部、考核办、财务部成立专班，严格按财务管理制度、考核管理制度，进行考核、监管。由各部门核算工作量,考核办核准,财务部进行发放.


项目绩效目标

	长期目标
	年度目标

	 通过系列项目的实施，不断健全完善我台各项技术系统平台，不断实现现有技术设备及服务更新换代、提档升级，充分发挥技术支撑、驱动和引领作用，为推动加快推动媒体融合向纵深发展，构建融为一体、合而为一的全媒体传播格局，提升主流媒体传播力、公信力、影响力和舆论引导能力，做大做强主流舆论。
	  为了全力保障我台各项工作顺利进行，也为了保障我台聘用人员劳有所得，无后顾之忧，在合法合规的前提下，解决聘用人员的基本工资及社会保险的缴纳，使其能全心为社会及人民群众创作出高质量的宣传作品，提升媒体的传播力、公信力等。  







长期绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	成本指标
	每月每人3750元
	373.5万

	产出指标
	时效指标
	每月按时发放
	1-12月

	产出指标
	数量指标
	83名聘用人员
	83人

	产出指标
	质量指标
	合理合规,准确发放至个人帐户
	合法合规

	效益指标
	社会效益指标
	创收和节目达到年度目标
	95%


年度绩效指标 

	年度一级指标
	年度二级指标(名称)
	年度指标内容(或指标解释)
	年度指标值

	产出指标
	成本指标
	每月每人3750元
	373.5万

	产出指标
	时效指标
	每月按时发放
	1-12月

	产出指标
	数量指标
	83名聘用人员
	83人

	产出指标
	质量指标
	合理合规,准确发放至个人帐户
	合法合规

	效益指标
	社会效益指标
	创收和节目达到年度目标
	95%


绩效评价情况 

	前三年度评价情况
	绩效评价建议

	 
	 

	主管部门评审意见
	评审人
	评审日期

	 
	 
	 

	其他需要说明的问题

	 


                             项目明细表
	功能科目
	功能科目名称
	项目名称
	金额

	2070899
	其他广播电视支出
	聘用人员工资
	3735000


填报人：  单位负责人：      填报日期：     

襄阳市市级财政项目支出绩效目标申报表（2020年度）

填报单位：襄阳广播电视台
	项目名称
	市民问政
	项目属性
	持续性项目

	主管部门
	中共襄阳市委宣传部
	项目类型
	常年性项目

	项目实施单位
	襄阳广播电视台
	项目负责人
	张凤玲
	联系电话
	

	项目起止时间
	2020


                                  申请资金情况（资金来源万元）
	资金总额
	其中：当年预算内拨款
	其中：纳入预算管理的非税收入
	其中：上级转移支付收入
	其他

	85.00
	85.00
	0
	0
	0

	单位职能概述
	《市民问政》节目是市纪委、市委宣传部、市监察局和襄阳广播电视台联合举办的一档以“听民意、聚民智、促发展”为主题，以“理性问政、有效沟通”为方式的大型电视直播栏目。自2012年8月开播以来，目前已成功举办了49期,问政单位300多个，解决问题300多件，对一批党员干部进行了问责，促进了干部作风的持续好转，深受社会好评。通过《市民问政》，不仅有效推动了党委政府的中心工作，也使一大批群众反映强烈的热点、难点和焦点问题得到了很好的解决，搭起了百姓参与、官民互动的考场，架起了政府与群众沟通的桥梁。吉林、江苏、山东、河南等地广电同行以及省内市州兄弟单位先后组织人员前来襄阳学习《市民问政》先进经验。

	项目概况
	《市民问政》节目是市纪委、市委宣传部、市监察局和襄阳广播电视台联合举办的一档以“听民意、聚民智、促发展”为主题，以“理性问政、有效沟通”为方式的大型电视直播栏目。自2012年8月开播以来，目前已成功举办了49期,问政单位300多个，解决问题300多件，对一批党员干部进行了问责，促进了干部作风的持续好转，深受社会好评。通过《市民问政》，不仅有效推动了党委政府的中心工作，也使一大批群众反映强烈的热点、难点和焦点问题得到了很好的解决，搭起了百姓参与、官民互动的考场，架起了政府与群众沟通的桥梁。吉林、江苏、山东、河南等地广电同行以及省内市州兄弟单位先后组织人员前来襄阳学习《市民问政》先进经验。

	立项依据
	《市民问政》大型电视直播节目自2012年开播以来，目前已成功举办了49场。通过《市民问政》，不仅有效推动了党委政府的中心工作，也使一大批群众反映强烈的热点、难点和焦点问题得到了很好的解决，搭起了百姓参与、官民互动的考场，架起了政府与群众沟通的桥梁，为快速解决襄阳市经济和社会发展中的各类热点和难点问题、树立廉洁高效的政府形象，作出了积极贡献。为使《市民问政》节目常态化、长效化、制度化，建议将2020年《市民问政》专项经费列入财政预算。

	可行性
	《市民问政》节目是市纪委、市宣传部、市监察局和襄阳广播电视台联合举办，市问政办负责宏观把握和指导，市纪委、市委宣传部负责每期选题及安防短片的资格审查。为了办好这档节目，襄阳广播电视台专门组建了专业高效问政专班，，是台主要领导亲自指导、组织和协调，确保项目顺利推进和实施。通过《市民问政》不仅有效推动了党委政府的中心工作，也使一大批群众反映强烈的热点、难点和焦点问题得至了很好的解决，搭起了百姓参与、官民互动的考场，架起了政府与群众沟通的桥梁。吉林、江苏、山东、河南等地广电同行以及省内市州兄弟单位先后组织人员前来襄阳学习《市民问政》先进经验。

	必要性
	作为一档舆论监督栏目，《市民问政》举办的目的是使党和政府掌握实际情况，了解群众诉求，找准问题症结，进一步推动问题解决，充分发挥好《市民问政》在推动改革发展、促进社会和诣、转变干部作风中的重要促进作用。


支出明细预算（纳入竞争性分配的专项资金，不填此项） 
	明细预算项目
	金额

	市民问政第二场 
	283500.00

	市民问政第三场
	283000.00

	市民问政第一场
	283500.00

	测算依据及说明

	《市民问政》电视直播是一项重装备、高投入的活动，同时也是一个系统工程。为确保节目质量和播出安全，每年都要投入大量的人力、物力和财力。前期需要广泛征集和筛选问政线索，并安排多路问政专场记者携带隐拍设备花费大量的时间去做暗访隐拍工作，才通取得现场第一手资料。国为经常还会下乡，由此产生的租车费、食宿费等都不是一笔小费用。前期素材采集回来后，还需要台内其他部门配合完成配音、后期制作、节目整体包装等工作。同时，每场问政直播都需要组织人员进行们美搭建，并需从外面租赁LED大屏、调音台等电子设备，另外每期还有演播室、高清转播车、融媒休直播间、4G直播设备等设施的投入，40人直播团队的人力保证，场工、化妆师、保安、保洁等人员劳务费，以及外请的主持人和特邀评论员的劳务费、交通食宿费，也需要不小的费用。


项目实施进度计划 

	项目实施内容
	开始时间
	完成时间

	第二场
	2020-05-01
	2020-08-31

	第三场
	2020-09-01
	2020-12-31

	第一场
	2020-01-01
	2020-04-30

	保障绩效目标实现的措施（含组织机构、管理制度和工作措施等)

	《市民问政》大型电视直播栏目由市纪委、市委宣传部、市监察局和襄阳广播电视台联合举办，市问政办负责宏观把握和指导，市纪委、市委宣传部负责每期选题及安暗访短片的资格审查。为办好这档节目，襄阳广播电视台专门组建了问政专班，由台主要领导亲自指导、组织和协调，确保项目顺利推进和实施。


项目绩效目标

	长期目标
	年度目标

	常态化开展
	全年完成三场市民问政直播活动，通过市民问政节目，有效解决市民关心关注的热点问题，有力推动干部作风持续好转，搭建起党和委政府和群众沟通的桥梁。


长期绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	成本指标
	项目实施成本，舞羡搭建及设备租赁按招投标程序进行，人员工资成本按台里规定执行。
	85万

	产出指标
	时效指标
	1-4月 第一场

5-8月 第二场

9-12月 第三场 


	1-12月

	产出指标
	数量指标
	全年三场直播活动
	全年三场

	产出指标
	质量指标
	每场节目围绕群众关心的热点难点问题进行问政
	高质量

	效益指标
	服务对象满意度
	主管部门、电视观众满意
	95%以上

	效益指标
	可持续发展
	市主要领导明确要求，《市民问政》要常态化开展

	持续

	效益指标
	社会效益指标
	1、解决市民关心关注的热点问题；2、推动干部作风持续好转；3、搭建起党委政府和群众沟通的桥梁和纽带。。
	满意


年度绩效指标 

	年度一级指标
	年度二级指标(名称)
	年度指标内容(或指标解释)
	年度指标值

	产出指标
	成本指标
	项目实施成本，舞羡搭建及设备租赁按招投标程序进行，人员工资成本按台里规定执行。
	85万

	产出指标
	时效指标
	1-4月 第一场

5-8月 第二场

9-12月 第三场 


	1-12月

	产出指标
	数量指标
	全年三场直播活动
	全年三场

	产出指标
	质量指标
	每场节目围绕群众关心的热点难点问题进行问政
	高质量

	效益指标
	服务对象满意度
	主管部门、电视观众满意
	95%以上

	效益指标
	可持续发展
	市主要领导明确要求，《市民问政》要常态化开展
	持续

	效益指标
	社会效益指标
	1、解决市民关心关注的热点问题；2、推动干部作风持续好转；3、搭建起党委政府和群众沟通的桥梁和纽带。。
	满意


绩效评价情况 

	前三年度评价情况
	绩效评价建议

	 
	 

	主管部门评审意见
	评审人
	评审日期

	 
	 
	 

	其他需要说明的问题

	 


                             项目明细表
	功能科目
	功能科目名称
	项目名称
	金额

	2070899
	其他广播电视支出
	市民问政
	850000


填报人：  单位负责人：      填报日期：     

襄阳市市级财政项目支出绩效目标申报表（2020年度）

填报单位：襄阳广播电视台
	项目名称
	对外开放专项-第十届诸葛亮文化节
	项目属性
	持续性项目

	主管部门
	中共襄阳市委宣传部
	项目类型
	常年性项目

	项目实施单位
	襄阳广播电视台
	项目负责人
	刘骧
	联系电话
	

	项目起止时间
	2020


                                  申请资金情况（资金来源万元）
	资金总额
	其中：当年预算内拨款
	其中：纳入预算管理的非税收入
	其中：上级转移支付收入
	其他

	800.00
	800.00
	0
	0
	0

	单位职能概述
	宣传党的方针政策、传播新闻信息、服务社会大众,贯彻掌握宣传方针政策，为全市政治经济文化建设服务，推进广电技术创新和技术进步，筹划全台基本建设项目、事业产业发展及媒体开发，确保国有资产保值增值。

	项目概况
	（1）拟定总体活动方案、工作方案和工作日程安排，负责活动的综合协调；（2）指导各工作部制定实施方案并审定各单项实施方案，检查、督导、统筹各工作部工作落实情况；（3）负责定期召开各成员单位会议，上传下达，研究解决相关问题；（4）协调落实上级以及有关单位领导出席有关活动，制定并组织实施邀请领导和嘉宾的工作方案；（5）安排诸葛亮文化旅游节期间各种会议和活动，做好现场综合协调，负责领导、嘉宾现场座位安排、引导工作；（6）起草、审阅领导重要讲话，撰写有关文件和资料，编印活动指南；（7）编制筹备工作各项活动费用预算和款项支付进度计划，对已批准的预算范围内具体经费开支进行审核把关；（8）统筹活动期间工作证、嘉宾证、通行证等证件的制作、发放、管理；（9）统筹安排活动期间市区氛围营造等；（10）做好诸葛亮旅游文化节各种资料的收集、整理和存档工作；（11）组委会交办的其它工作。

	立项依据
	在市委市政府研究同意的《第九届襄阳诸葛亮文化旅游节总体方案》（襄办发电〔2018〕28号）的基础上，继续做好第十届襄阳诸葛亮文化旅游节。

	可行性
	诸葛亮文化旅游节从1993年至今，已经成功举办了九届。特别是第九届襄阳诸葛亮文化旅游节，创新办节理念，围绕“襄阳?好风日”主题，突出“文化旅游的盛会、襄阳人民的节日”基调，坚持高品质、高规格、襄阳味、全民性的原则，策划“1+7+N”活动，从空中到陆地再到水域，一系列精彩纷呈的活动，为广大市民和中外宾朋奉献了一场新时代的文化旅游盛宴，集中展示了襄阳厚重的历史文化底蕴和秀美的山水风光、襄阳“一极两中心”建设的强大动力以及襄阳人民意气风发的精神风貌，赢得与会嘉宾和社会各界的一致好评，产生了广泛的社会影响。

	必要性
	诸葛亮文化旅游节是我市品牌活动。通过诸葛亮文化旅游节丰富群众文化生活，提升市民文明素质，是讲好襄阳故事，展示襄阳形象，的最佳平台。通过节会让广大游客及市民获得实实在在的获得感、认同感和幸福感；通过节会活动向外展示和宣传我市发展态势和潜力，不断提升城市影响力，增强城市文化软实力；通过诸葛亮文化旅游节进一步夯实文化旅游产业发展基础，完善城市服务功能，补齐文化旅游工作短板，提升我市文化旅游产业核心竞争力，力争游客接待量和旅游总收入在全省排名提质进位。同时，市政府在2018年关于高质量襄阳市人民政府关于推进高质量发展十大重点工程实施意见中，将办好诸葛亮文化旅游节列入文化旅游业振兴工程。


支出明细预算（纳入竞争性分配的专项资金，不填此项） 
	明细预算项目
	金额

	 
	8000000.00

	测算依据及说明

	依据第九届诸葛亮文化旅游节各项工作具体情况结合本届诸葛亮文化节内容。经测算，开幕式演出以及其他相关文化旅游活动600万元；对上宣传，包括：央、省媒体刊发专栏、专版等100万元；组委会办公室用于社会氛围营造、各项资料文印、各项会议组织实施、各类票证印制、办公运转等费用100万元。活动内容根据市委市政府要求如有所增加，增加经费另行上报。


项目实施进度计划 

	项目实施内容
	开始时间
	完成时间

	宣传预热阶段

旅游招商推介会及旅游惠民活动


	2020-07-30
	2020-08-30

	筹备阶段、开幕式

策划、报批阶段
	2020-02-01
	2020-07-30

	活动实施阶段

组委会办公室用于社会氛围营造、对上宣传、新闻发布会组织及实施、各类票、证、会议手册印制、办公运转等

其他相关活动

活动总结阶段
	2020-09-01
	2020-11-30

	保障绩效目标实现的措施（含组织机构、管理制度和工作措施等)

	市委、市政府高度重视，各分项活动由相关市领导亲自包保，市政资金全力保障，有运营多届诸葛亮文化旅游节的成熟团队进行执行实施。


项目绩效目标

	长期目标
	年度目标

	通过节会活动向外展示和宣传我市发展态势和潜力，不断提升城市影响力，增强城市文化软实力。通过诸葛亮文化旅游节丰富群众文化生活，提升市民文明素质，讲好襄阳故事，展示襄阳形象，提升市民文化自信，地域自豪感。通过节会夯实文化旅游产业发展基础，完善城市服务功能，补齐文化旅游工作短板，持续提升外来游客及本地市民的获得感、认同感和幸福感。
	以“安全、精彩、创新、节俭”为总原则，重点做好开幕式文艺演出，用一场高品质、高品位，极富襄阳特色的节目推介襄阳，迎接四方宾客；重点做好旅游招商推介会，着力推介襄阳优质文旅资源，旅游精品路线，推进文化旅游产业招商引资成果落地；重点突出“以人民为中心”的原则，让更多的襄阳市民参与到活动中来，人民节日人民办，办节成果人民享；重点突出“襄阳元素”，把襄阳特色文化、旅游资源融入在活动中，把襄阳文化推介出去，让外地嘉宾真真切切感受到“襄阳味道”。


长期绩效指标 

	一级指标
	二级指标(名称)
	指标内容(或指标解释)
	指标值

	产出指标
	成本指标
	按照节俭办节，严格落实中央八项规定和省市有关要求的原则，按照政府主导与市场运作相结合的原则，控制预算，严格支出。
	800万

	产出指标
	时效指标
	按照活动方案规定时间，按时完成活动报批、筹备、实施及总结等各项工作。
	有序推进

	产出指标
	数量指标
	举办1场诸葛亮文化旅游节开幕式，举办1场文旅产业招商推介会，围绕襄阳特色文化、群众文化举办相关主题活动。
	大于3场 

	产出指标
	质量指标
	充分挖掘每项活动的亮点、特色，创新形式，提质升级，做到内容丰富、形式多样，人民满意。让市民及游客广泛参与，极大提升市民及广大游客的获得感、认同感和幸福感。
	圆满完成

	效益指标
	满意度指标
	让市民及游客广泛参与，极大提升市民及广大游客的获得感、认同感和幸福感。
	95%

	效益指标
	社会效益指标
	切实做好文化、旅游惠民活动，激发市场活力，引导各县（市）区及各旅游景点在文化旅游节期间，积极开展内容丰富，业态多样的“文旅活动，拉动襄阳旅游经济整体大幅提升。加大对外宣传，讲述襄阳好故事、展示襄阳新形象，不断提升城市影响力；加大对内宣传，营造浓厚氛围，凝聚发展力量，增强城市文化软实力；加大内容及传播方式创新，充分运用新媒体手段，用主流声音抢占新媒体舆论阵地。进一步夯实文化旅游产业发展基础，完善城市服务功能，补齐文化旅游工作短板，提升我市文化旅游产业核心竞争力，力争游客接待量和旅游总收入在全省排名提质进位。
	不断提升


年度绩效指标 

	年度一级指标
	年度二级指标(名称)
	年度指标内容(或指标解释)
	年度指标值

	产出指标
	成本指标
	按照节俭办节，严格落实中央八项规定和省市有关要求的原则，按照政府主导与市场运作相结合的原则，控制预算，严格支出。
	800万

	产出指标
	时效指标
	按照活动方案规定时间，按时完成活动报批、筹备、实施及总结等各项工作。
	有序推进

	产出指标
	数量指标
	举办1场诸葛亮文化旅游节开幕式，举办1场文旅产业招商推介会，围绕襄阳特色文化、群众文化举办相关主题活动。
	大于3场

	产出指标
	质量指标
	充分挖掘每项活动的亮点、特色，创新形式，提质升级，做到内容丰富、形式多样，人民满意。让市民及游客广泛参与，极大提升市民及广大游客的获得感、认同感和幸福感。
	圆满完成

	效益指标
	满意度指标
	让市民及游客广泛参与，极大提升市民及广大游客的获得感、认同感和幸福感。
	95%

	效益指标
	社会效益指标
	切实做好文化、旅游惠民活动，激发市场活力，引导各县（市）区及各旅游景点在文化旅游节期间，积极开展内容丰富，业态多样的“文旅活动，拉动襄阳旅游经济整体大幅提升。加大对外宣传，讲述襄阳好故事、展示襄阳新形象，不断提升城市影响力；加大对内宣传，营造浓厚氛围，凝聚发展力量，增强城市文化软实力；加大内容及传播方式创新，充分运用新媒体手段，用主流声音抢占新媒体舆论阵地。进一步夯实文化旅游产业发展基础，完善城市服务功能，补齐文化旅游工作短板，提升我市文化旅游产业核心竞争力，力争游客接待量和旅游总收入在全省排名提质进位。
	不断推进


绩效评价情况 

	前三年度评价情况
	绩效评价建议

	 
	 

	主管部门评审意见
	评审人
	评审日期

	 
	 
	 

	其他需要说明的问题

	 


                             项目明细表
	功能科目
	功能科目名称
	项目名称
	金额

	2070899
	其他广播电视支出
	对外开放专项-第十届诸葛亮文化节
	8000000


填报人：  单位负责人：      填报日期：     























